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Ein feines Konzept für eine feine Halle
Duisburg 
Die Vermarktung der „Mercatorhalle Duisburg im CityPalais“ hat begonnen. Mit diesem Namen wird ab sofort regional und überregional geworben. Die Vermietung soll so gut laufen, dass die Stadt nicht mehr als mit rund einer halben Million Euro pro Jahr durch den Betrieb belastet wird. Die Vermarkter sind vom Erfolg des Konzeptes überzeugt. Schließlich liefere die Kongresshalle mit dem Casino das Rahmenprogramm gleich mit. Seite B1
